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O presente trabalho pretende investigar como o surgimento de novos espagos de
divulgagdo de livros, o BookTok e BookTube, tem influenciado o publico e impactado o
mercado literario brasileiro. A metodologia adotada ¢ a de comparacdo entre os videos
publicados nas plataformas TikTok e YouTube, e as praticas no século XIX, em que o
conteudo se disseminava a partir de jornais impressos, dos quais autores como Machado de
Assis e José de Alencar publicavam periodicamente. Na anélise dos produtos, sdo observados
0s seguintes aspectos: literatura como suporte de memoria; géneros literarios e temas
abordados nas obras; democratiza¢do do acesso a leitura e publicagdo de obras literarias. A
criagcdo de comunidades de apoio e divulgacdo de livros e os numeros de acesso foram
examinados, com intuito de tracar a predilecdo do publico. Acerca dos discursos, foi
observado a utilizagdo a fim de impulsionar a propaganda, de carater afetivo e feita por fas,
bem como as estratégias discursivas de potencializagdo de publicidade, essa dedicada ao
comércio. Este trabalho pretende refletir sobre as transformagdes sofridas na divulgacgao,
recepcdo e debate de obras literarias, contribuindo para o entendimento sobre o papel social
do leitor enquanto mediador e colaborador do cenario literario.
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